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A8. Resumen del Proyecto:

La propuesta consiste en lograr que cada participante pueda descubrir la
fotografia como una herramienta de documentacion de sus actividades, oficios
y/o emprendimientos, asi como también incluir las redes sociales, los medios

digitales y las estrategias de marketing para su difusion.



El ambito de trabajo propuesto es la Asociacion Cultural Alborada y Biblioteca
Popular Florentino Ameghino, un espacio cultural multidisciplinario abierto a la
comunidad, con gran concurrencia y diversidad de talleres. Quienes concurren
a este espacio conforman un grupo heterogéneo, debido a la amplia oferta y
atractivo de sus actividades.
El proyecto propone un permanente intercambio de saberes entre la sociedad y
la Universidad entendiendo a la educacién como un medio de inclusion,
potencializando los saberes previos de cada uno y fortaleciendo a la comunidad
en su totalidad.
Se plantean talleres destinados al conjunto de miembros de la sociedad que les
interese la fotografia y/o que desarrollen actividades y oficios como
emprendimientos comerciales.
Estos talleres son participativos teoricos y practicos abordando conceptos
basicos de fotografia, redes sociales y marketing, complementandose con
practicas fotograficas.
Como cierre de estos encuentros, se proponen distintas muestras vy
exposiciones, abriendo a la comunidad los resultados de la interaccion de los
conocimientos obtenidos.
A9. Desarrollo del Proyecto:

- Objetivos generales:
El objetivo es lograr que el grupo de participantes pueda explotar, descubrir y
desarrollar la fotografia como una herramienta clave para la documentaciéon de
sus actividades, oficios y/o emprendimientos, a partir de incorporar los
conceptos fotograficos basicos de técnica y composicion. Como también, lograr
potencializar la difusién de sus trabajos y llegar a sus clientes a través de
distintas formas de comunicacion, estrategias de marketing, el uso de redes
sociales y de otros medios digitales.

- Objetivos especificos:
Generar la interaccion entre la Universidad, la Asociacion Cultural Alborada y

Biblioteca Popular Florentino Ameghino y la comunidad.



Potenciar los saberes previos del grupo de participantes a través del intercambio
entre talleristas, extensionistas, profesionales, docentes y miembros de la
Asociacion.
Adquirir conocimientos técnicos basicos de fotografia.
Incorporar conocimientos compositivos basicos de fotografia.
Lograr confianza y seguridad en el uso de la herramienta fotografica.
Conocer y utilizar distintas estrategias de marketing.
Obtener y desarrollar distintas formas de comunicar y difundir sus proyectos.
Potenciar el uso de los medios digitales como herramienta de difusion.
Valorar su actividad especifica mediante el resultado del trabajo final.
Afianzar los lazos entre la comunidad, la Asociacién y la Universidad a partir de
una muestra, exposicion y la confeccion de un fotolibro.

- Metodologia empleada:
Este proyecto fue presentado en la convocatoria ordinaria 2019 para realizarse
de manera presencial en la Asociacién Cultural Alborada durante el afio 2020. A
causa del ASPO, se realizé la adaptacién del proyecto a una modalidad
completamente virtual que se desarrollé de forma completa entre los meses de
febrero y junio del 2021.
Esta nueva modalidad, en donde la presencialidad dejé de ser un requisito, nos
permiti6 ampliar el alcance del proyecto haciendo extensiva la invitacion a
participantes de otros municipios a través de la Asociacion Cultural Alborada y
de la articulacién de la FAU-UNLP.

- Descripcién de las actividades:
Las actividades fueron disefiadas por el equipo extensionista, que es
interdisciplinario, donde trabajan de forma conjunta fotografas y fotografos,
arquitectas y arquitectos y Licenciadas/os en informatica. Los talleres son
dictados por el grupo docente con el acompanamiento de graduados,
profesionales y estudiantes universitarios que junto con quienes participen de los
mismos lograran incorporar no solo los saberes dados de fotografia, marketing y
manejo de medios digitales sino lograr optimizar la comunicacion digital como
una herramienta para establecer puentes de relacion con clientes,

consumidores, patrocinadores, proveedores y cada actor/ra relevante de nuestro



entorno. Todo el material comprendido por los apuntes teodricos, trabajos
practicos y el fotolibro quedan a disposicion de la Asociacion para ser difundidos
y replicados dentro de los talleres que funcionan en ella. A su vez, cada
integrante sera replicador a partir del uso de los medios digitales y asi como
también por la difusion de su experiencia.
Las actividades se desarrollaron a través de formato virtual utilizando la
plataforma de videoconferencias Zoom. Adem&as, generamos un muro
colaborativo (Padlet) en donde publicamos el material tedrico y recibimos los
trabajos y consultas, de esta manera creamos un canal de intercambio entre el
grupo de participantes y el equipo. Los encuentros sincronicos se llevaron a cabo
entre febrero y abril una vez por semana, desde abril a junio se trabaj6é con el
equipo extensionista en la compilacion de la informacion y el armado del fotolibro.
Durante los encuentros se plante6 un espacio distendido de intercambio de ideas
que apunto al fortalecimiento de los vinculos entre participantes y entre estos
con el equipo extensionista.
El curso se dividié en 5 grandes temas: la técnica fotografica, la composicién
fotografica, la edicidon de fotografia, el uso de redes y las herramientas de
marketing.
TALLER DE TECNICA FOTOGRAFICA: evolucién de la fotografia y
herramientas basicas de manejo de camara.
TALLER DE COMPOSICION FOTOGRAFICA: reglas compositivas, tipos de
tomas y encuadres.
TALLER PRACTICA FOTOGRAFICA: aplicacién de conceptos adquiridos.
TALLER DE EDICION: aplicaciones y herramientas basicas de edicion.
TALLER DE MARKETING: estrategias de marketing y comunicacion.
TALLER DE DIFUSION: usos de redes sociales y medios digitales.

- Conclusiones:
A partir de la adaptacion de la propuesta logramos tener un intercambio y una
dinamica muy fluida entre quienes participaron y el equipo extensionista. La
concurrencia a los encuentros fue muy alta, asi como también el nivel de

continuidad y producciones entregadas.



El fotolibro, es la sintesis del trabajo, contenido y desarrollo de este proyecto en
donde cada participante es una pieza central para el armado del mismo.

Cada asistente pudo potenciar el desarrollo de sus oficios, actividades o
emprendimientos a partir de:

- conocimientos técnicos y compositivos de fotografia.

- estrategias de marketing, manejo de redes y medios digitales.

- confeccion de un porfolio y/o un medio digital de difusion.

Comentarios de participantes:

“Entiendo que este es un camino largo, complejo y hasta a veces, impredecible,
pero lo que puedo decir orgullosa, es que, gracias a los contenidos trabajados
en este curso, de manera cooperativa y alegre, al menos ahora tengo las
herramientas técnicas para poder lograrlo.” Micaela Grassi

“iEl tema del marketing, fue genial, siento que me falta mucho por aprender,
buscaré con tiempo mas capacitacion en eso, pero lo que ensefaron fue
importantisimo para abrir la cabeza!

Les super agradezco todo este tiempo, voy a extrafiar mucho las clases de los
miércoles. jSi realizan otro curso, por favor avisen!” Veronica Mastronardi.

Pizarra colaborativa: https://padlet.com/jorgelinaotonelo1/ig76e4v02tyewx9j
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